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Для сегмента торговли ценность женской аудитории выше,  
т. к. согласно многочисленным исследованиям, 85% покупок совершают именно женщины

СТРУКТУРА АУДИТОРИИ2
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ЗАВИСИМОСТЬ УСПЕХА КОММЕРЦИИ ОТ ТРАФИКА3
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Потенциальная
аудитория

200 тыс  
чел.

Рабочих мест

1 250 

Офисное здание  
со школой искусств

6,7 тыс 
кв. м

Многофункциональный 
комплекс с паркингом

18,6 тыс 
кв. м

3
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1 Развлекательный  
центр с фудмоллом

14,1 тыс 
кв. м

ПЛОЩАДЬ СТРОЯЩИХСЯ ОБЪЕКТОВ

ГЕНПЛАН ОБЩЕСТВЕННОГО ЦЕНТРА4



Развлекательный 
центр с фудмоллом 
(общая площадь)14,1 тыс 

кв. м

2 тыс 
кв. м

фермерский 
рынок

1,8 тыс 
кв. м фудхолл 

3,3 тыс 
кв. м

семейно-досуговый 
центр

3,9 тыс 
кв. м

эксплуатируемая  
кровля

РАЗВЛЕКАТЕЛЬНЫЙ ЦЕНТР С ФУДМОЛЛОМ5
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